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�  المقدمة .1 

على مدار السنوات الماضية، نجح النائب محمود عادل شعلان في بناء رصيد قوي من الثقة داخل دائرة
ال، ملتزم، وقريب من المواطنين على الأرض عّّ .كفر الدوار، بعد ما أثبت نفسه كنائب فعّّ



�  المقدمة .1 

لىّّ اسمه حاضر في اهتمامه الدائم بقضايا البنية التحتية، الصحة، التعليم، والمشروعات الخدمية، خلىّّ
ا في الميدان مًً .الشارع البحراوي ومحل تقدير واضح من الناس اللي شافته دايمًً


البنية التحتية


الصحة


التعليم


المشروعات الخدمية



�  المقدمة .1 

ا عن المنصات الرقمية يًً لكن في الوقت اللي كان فيه محمود شعلان حاضر في المجلس، كان غايب نسبيًً
الجيل اللي بقى يصنع الرأي العام، ويحدد اتجاهات — Z اللي بقت هي المنبر الرئيسي للشباب، خاصة جيل
.المزاج الشعبي من خلال المحتوى القصير والسريع والتفاعلي


حضور في المجلس

حضور ميداني قوي وفعال


غياب عن المنصات الرقمية

Z فجوة في التواصل مع جيل



�  المقدمة .1 

الاستراتيجية دي هدفها الأساسي هو إعادة تقديم محمود شعلان للجيل الجديد بلغة الجيل الجديد،
:من خلال خطة مدروسة لتقوية حضوره الرقمي عبر


البودكاست

محتوى صوتي عميق


الر يلز

فيديوهات قصيرة وجذابة


تيك توك

محتوى تفاعلي سريع



�  المقدمة .1 







لغة شبابية بسيطة وواقعية

محتوى يعتمد على البودكاست، الريلز، والتيك توك

تواجد منتظم يربط بين الأداء البرلماني والمحتوى الإنساني اليومي



�



 تحليل الوضع الحالي على السوشيال ميديا .2 

  :القنوات الحالية 

صفحة فيسبوك
ا لنشر الأخبار الرسمية، البيانات، والأنشطة الميدانية بًً ستخدم غالبًً تُُ ا، وتُُ بًً .هي المنصة النشطة الوحيدة تقريبًً

نوع المحتوى الحالي
المحتوى الحالي يفتقد لعنصر "ال

غياب عن المنصات الأخرى
غياب واضح عن تيك توك / إنستجرام / يوتيوب بودكاست / تويتر )إكس(






Storytellingوالتفاعل، ويعتمد على نشر صور رسمية بصياغة تقليدية "



�  تحليل الوضع الحالي على السوشيال ميديا .2 




نوع المحتوى الحالي
المحتوى الحالي يفتقد لعنصر "ال

غياب واضح عن المنصات الأخرى
غياب واضح عن تيك توك / إنستجرام / يوتيوب بودكاست / تويتر )إكس(

Storytellingوالتفاعل، ويعتمد على نشر صور رسمية بصياغة تقليدية"



�



 تحليل الوضع الحالي على السوشيال ميديا .2 

   :تحليل نوع المحتوى 

أنشطة ميدانية

وخدمية 70%
صور تقليدية + نصوص

رسمية



�



 تحليل الوضع الحالي على السوشيال ميديا .2 

   :تحليل نوع المحتوى 

منشورات تهنئة /

عزاء / مجاملة
20%

جيدة للعلاقات العامة،

ابة للشباب ذّّ لكنها غير جذّّ



�





 تحليل الوضع الحالي على السوشيال ميديا .2 

   :تحليل نوع المحتوى 

محتوى شخصي

أو إنساني

فيديوهات أو ريلز

5%

5%

شبه غائب

غير منتظمة وضعيفة

الجودة



�



 تحليل الوضع الحالي على السوشيال ميديا .2 

  :تحليل الجمهور الحالي 







التفاعل الأعلى
يأتي من الفئات المرتبطة بالخدمات المحلية، مش من الشباب أو طلاب الجامعات

Z غياب محتوى جيل
لا يوجد محتوى موجه للجيل Z أو يستخدم رموزهم )ميمز، لغة سريعة، كواليس، تجارب، تحديات(

الفئة العمرية المسيطرة
سنة 55–30



�



 تحليل الوضع الحالي على السوشيال ميديا .2 

  :النتيجة 






تأثير على الجيل الجديد
ده بيخلق فجوة في الانطباع العام خاصة عند الجيل الجديد اللي ما يعرفوش غير من خلال السوشيال ميديا

غياب الصورة الحقيقية
المتابع الرقمي مش شايف النائب الشاب اللي الناس بتحبه في الشارع

الفجوة بين الواقع والرقمي
رغم أن محمود شعلان عنده رصيد أرضي قوي وثقة حقيقية، إلا إن حضوره الرقمي ما بيعكسش ده



�



  SWOT 3. تحليل 









ا قريب في العمر من جيل الشباب حًً ا طموحًً جًً نائب شاب يمثل نموذجًً

ا وثقة عالية من أهالي كفر الدوار يًً حضور قوي ميدانيًً

ا يًً شخصية متزنة ولبقة يمكن تسويقها بسهولة رقميًً

تاريخ عائلي سياسي محترم )ابن النائب الراحل عادل شعلان(



�   SWOT 3. تحليل 


Weaknesses

اط الضعف قََ قََ نِِ نِِ









ضعف الحضور الرقمي وتنوع المنصات

غياب الهوية البصرية واللغة الشبابية في المحتوى

الاعتماد على صور ونصوص تقليدية غير محفزة للتفاعل

لا توجد استراتيجية واضحة أو جدول نشر منظم



�   SWOT 3. تحليل 


Opportunities

ص رََ رََ فُُ الفُُ









متعطش لنماذج شابة تمثله داخل البرلمان Z جيل

ارتفاع تأثير السوشيال ميديا في تشكيل الرأي العام والسياسي

فرص ضخمة لصناعة محتوى بودكاست وإنساني يظهر الجانب الواقعي لشخصية النائب

"إمكانية بناء صورة "النائب الرقمي القريب من الناس



�   SWOT 3. تحليل 


Threats
التهديدات









اب ذّّ منافسين بدأوا يستثمروا بذكاء في محتوى رقمي جذّّ

يرّّ ذوق الشباب واتجاهات السوشيال ميديا سرعة تغيرّّ

خطر ظهور فجوة بين الصورة الواقعية )الناجحة( والصورة الرقمية )الضعيفة(

احتمالية استغلال غيابه الرقمي لتشويه صورته أو تقليل تأثيره



� (Competitive Analysis) 4. تحليل المنافسين

ا مًً التحليل التالي بيركز على الآداء الإعلامي والرقمي للمنافسين خلال الشهور الأخيرة، بدون ذكر أسمائهم أحترامًً
ا يًً .للخصوصيات، وبهدف فهم المشهد الرقمي العام وتحديد أين يقف "محمود شعلان" حاليًً

روا حضورهم وّّ على الساحة الانتخابية في كفر الدوار، بدأ يظهر أكثر من منافس مباشر للنائب محمود شعلان، قدروا يطوّّ
.الرقمي بشكل واضح، ويستغلوا نقاط ضعفه في التواصل الإلكتروني


منافس رقمي متطور

يركز على فيديوهات قصيرة بتصوير
احترافي وجودة عالية


منافس ميداني شعبي

يعتمد على البث المباشر من مواقع
الأحداث واللغة اليومية


منافس مثقف متحدث
يركز على المحتوى التوعوي
والسياسي المبسط للشباب



� (Competitive Analysis) 4. تحليل المنافسين

المنافس )أ( 
� ⚫







 لغة تفاعلية
وا إنه "مش بعيد سّّ لىّّ متابعيه يحسّّ ا في الكومنتات والردود، وده خلىّّ دًً "يستخدم لغة تفاعلية جدًً

فريق إدارة محتوى محترف
ينتج مواد مرئية أسبوعية بتغطي الأنشطة الميدانية من منظور شبابي، مش رسمي

"بناء صورة "القريب من الناس
استخدم التيك توك والريلز وحقق نسب مشاهدات مرتفعة بين الفئة العمرية 18–28 سنة

ا يًً "نموذج "المنافس المتطور رقميًً
اعتمد على فيديوهات قصيرة بتصوير احترافي وجودة عالية توصل الرسائل الاجتماعية والسياسية بشكل بسيط وسريع



� (Competitive Analysis) 4. تحليل المنافسين

 
  نقطة التفوق    مقارنة بشعلان 

ا يًً المنافس المتطور رقميًً نقاط الضعف الحالية













Z لغة شبابية تفاعلية تناسب جيل

فيديوهات ذات جودة احترافية وسهلة الفهم

نجح في تحويل المحتوى البرلماني لمحتوى إنساني
اب جذّ

Z عدم استخدام لغة تفاعلية تناسب جيل

يفتقد "الروح الشبابية" في المحتوى الرقمي

م المحتوى بصيغة رسمية جامدة دّّ شعلان ما زال بيقدّّ



� (Competitive Analysis) 4. تحليل المنافسين

�المنافس )ب(  ⚫









لغة يومية بلا فلتر
د مستوى التفاعل بشكل كبير وّّ بيخاطب الناس بلغتهم اليومية من غير أي فلاتر أو سكريبتات، وده زوّّ

قصص إنسانية واقعية
ا مساحة للجمهور يحكي تجربته بنفسه مًً بينشر قصص إنسانية واقعية عن المواطنين اللي ساعدهم، وبيسيب دايمًً

الصدق والبساطة في التواصل
ا على السوشيال ميديا دًً رغم بساطة أدواته، إلا إن الصدق والبساطة في التواصل خلاه محبوب جدًً

"نموذج "المنافس الميداني صاحب الجمهور الشعبي

( بيعتمد على البث المباشرLiveمن مواقع الأحداث، سواء مشروعات أو شكاوى جماهيرية )



� (Competitive Analysis) 4. تحليل المنافسين

 
  نقطة التفوق    مقارنة بشعلان 

المنافس الميداني الشعبي نقاط الضعف الحالية













محتوى واقعي يظهر الجانب الإنساني

خلق حالة قرب عاطفي مع الجمهور المحلي

بث مباشر يخلق تفاعل حقيقي مع الجمهور

محتوى شعلان ما زال إداري بحت

خالي من القصص الإنسانية اللي بتبني الارتباط
العاطفي

عدم استخدام البث المباشر لخلق تفاعل حقيقي



� (Competitive Analysis) 4. تحليل المنافسين

�المنافس )ج(  ⚫









بناء مجتمع رقمي
"نجح في بناء مجتمع رقمي من الشباب بيعتبرونه "صوتهم في البرلمان

بودكاست أسبوعي
أنشأ بودكاست أسبوعي بيتكلم فيه عن القضايا المحلية من منظور الجيل الجديد )الطلاب، الخريجين، رواد الأعمال(

حضور قوي في المنصات الحديثة
Z ا عند جيل رًً حضوره القوي في المنصات الحديثة )تيك توك – إنستجرام – سبوتيفاي بودكاست( خلاه أكثر انتشارًً

"نموذج "المنافس المثقف المتحدث بإسم الجيل
"ركز على المحتوى التوعوي والسياسي المبسط: فيديوهات قصيرة تشرح القوانين وتأثيرها على الناس بطريقة "شبابية تعليمية



� (Competitive Analysis) 4. تحليل المنافسين

 
  نقطة التفوق    مقارنة بشعلان 

المنافس المثقف المتحدث نقاط الضعف الحالية
غياب شعلان عن المحتوى التفاعلي والتعليمي
للشباب











بناء مجتمع رقمي نشط من الشباب

محتوى تعليمي مبسط للقوانين والسياسة

استخدم أدوات الجيل الجديد في بناء وعي سياسي
حديث

"صورته "نائب أرضي، مش رقمي

عدم وجود بودكاست أو محتوى توعوي للجيل الجديد



�


(Competitive Analysis) 4. تحليل المنافسين
 

النتيجة العامة من تحليل المنافسين 



 استغلال الثغرات الرقمية
:المنافسين الثلاثة )أ، ب، ج( قدروا يستغلوا نفس الثغرات اللي بيعاني منها تواجد محمود شعلان الرقمي

  
غياب استراتيجية محتوى

شبابي
ضعف التفاعل والرد المباشر الاعتماد على فيسبوك فقط

لوا حضورهم الرقمي من أداة تواصل إلى أداة تأثير حقيقي، وده اللي محتاج شعلان وّّ لكن الأهم إنهم حوّّ
.يوصله



�


Z الجمهور النهاردة - تأثير جيل

تأثير جيل Z على المحتوى الرقمي



  
الـ تجربة الشخصية

مش الإنجاز الورقي
storyالـ reelالـ 

ا جيل Z، مش بيتأثر بالمؤتمرات أو الصور الرسمية… بيتأثر بالمحتوى الحقيقي صًً الجمهور النهاردة، خصوصًً
والتفاعلي

مش البيان مش البوست



� الأهداف الشهرية لمحمود شعلان





الأهداف الذكية مدة التنفيذ: 30 يوم

الهدف العام
عيد تقديم محمود شعلان كنائب رقمي مؤثر وقريب من جيل تُُ تحقيق انطلاقة رقمية مضاعفة خلال شهر واحد تُُ
)Z( الشباب



� الأهداف الشهرية لمحمود شعلان

   : أهداف السوشيال ميديا  لاًً أولاًً


Facebook


Instagram


TikTok


X (Twitter)

زيادة التفاعل العام % خلال شهر200رفع معدل التفاعل بنسبة +



�








الأهداف الشهرية لمحمود شعلان

  : أهداف السوشيال ميديا  لاًً أولاًً

نمو عدد

المتابعين

الشباب

)18–30

سنة(

معدل

المشاركة

(Share /

Save)

متوسط

المشاهدات

لكل ريل

 مشاهدة للفيديو الواحد30,000لا يقل عن 

الوصول إلى 20% على الأقل من إجمالي المشاهدات

زيادة بنسبة +80% في عدد المتابعين من الفئة الشبابية



�








الأهداف الشهرية لمحمود شعلان

  : أهداف السوشيال ميديا  لاًً أولاًً

عدد

الر يلز

المنتجة

عدد

البثوث

المباشرة

)Live(

نسبة

التفاعل

على

المنشورات

الحفاظ على معدل تفاعل عام لا يقل عن 15–%18

ينتفاعليين خلال الشهر )أحدهما عن ملف خدمي، والآخر شبابي(ب ثّّ  ثّّ

ا، بإجمالي مشاهدات مستهدفة يًً ا × 4 أسابيع = 12 ريل شهريًً يًً 3 360,000 أسبوعيًً
مشاهدة



�






الأهداف الشهرية لمحمود شعلان

  : أهداف السوشيال ميديا  لاًً أولاًً

نسبة

الوصول

)Reach(

معدل الرد

على

التعليقات

من الأسئلة الرئيسية خلال 24 ساعة %100الرد على 

تحقيق مليون وصول شهري إجمالي على كل المنصات المجمعة



�






الأهداف الشهرية لمحمود شعلان

  YouTube ا: أهداف قناة يًً  ثانيًً


محتوى فيديو طويل

بودكاست أسبوعي وحلقات توعوية


فيديوهات قصيرة

محتوى تعليمي مبسط وجذاب

عدد

المشتركين

الجدد

عدد

المشاهدات

الكلية

2,000مشترك جديد خلال أول شهر 

200,000مشاهدة خلال شهر واحد فقط 



�








الأهداف الشهرية لمحمود شعلان

  YouTube ا: أهداف قناة يًً  ثانيًً

متوسط

التفاعل

لكل

فيديو

البودكاست

الأسبوعي

"شعلان

"يتكلم

الفيديوهات

التوعوية

القصيرة

)Shorts(

لا يقل عن 15% )تعليقات + إعجابات + مشاركات(

ا × 4 أسابيع = 8 فيديوهات بإجمالي يًً مشاهدة مستهدفة 2 80,000 أسبوعيًً

مشاهدة للبودكاست وحده 4 100,000 مشاهدة = 25,000حلقات × متوسط 



�


الأهداف الشهرية لمحمود شعلان

  YouTube ا: أهداف قناة يًً  ثانيًً

(Watch Timeمدة المشاهدة الإجمالية )
 زيادة بمعدل +50% مقارنة بالشهر السابق


إجمالي المشاهدات

200K+
خلال شهر واحد


المشتركين الجدد

2K+
خلال أول شهر


معدل التفاعل

15%+
لكل فيديو



�



الأهداف الشهرية لمحمود شعلان

تحسين الانطباع العام
بناء صورة "النائب القريب من الشباب" في ذهن 70% من الجمهور المتفاعل

بناء تفاعل عضوي مستمر

  ا: أهداف الهوية والتأثير النوعي  ثًً ثالثًً

تحويل المتابعين إلى داعمين رقميين
ا مع المحتوى يًً ا من كفر الدوار يتفاعلون تلقائيًً يًً ا محليًً رًً تكوين نواة من 50 مؤثرًً







%60من التفاعل الكلي يأتي من جمهور جديد، وليس المتابعين القدامى فقط


الوصول المستهدف

1.5M+
مشاهدات إجمالية


المتابعون الجدد

10K+
مت خلال الشهر


الفيديو الأول

500K+
مشاهدات ترند
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الأهداف الشهرية لمحمود شعلان

بناء تفاعل عضوي مستمر

  ا: أهداف الهوية والتأثير النوعي  ثًً ثالثًً

زيادة التواجد على المنصات الحديثة

تحويل المتابعين إلى داعمين رقميين
ا مع المحتوى يًً ا من كفر الدوار يتفاعلون تلقائيًً يًً ا محليًً رًً تكوين نواة من 50 مؤثرًً






500 تحقيق أول فيديو ترند يتجاوزK مشاهدة عضوية خلال الشهر

%60من التفاعل الكلي يأتي من جمهور جديد، وليس المتابعين القدامى فقط


الوصول المستهدف

1.5M+
مشاهدات إجمالية


المتابعون الجدد

10K+
مت خلال الشهر


معدل التفاعل

4×
مضاعف عن الشهر السابق
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الأهداف الشهرية لمحمود شعلان

  ا: الهدف الكلي في نهاية الشهر  عًً رابعًً

تحويل النائب محمود شعلان إلى صوت رقمي مسموع


 


1.5M+

مشاهدات إجمالية

 


10K+

متابعين جدد


4×

تفاعل مضاعف


تحول واضح

في الانطباع العام

تحويل النائب محمود شعلان إلى صوت رقمي مسموع بوضوح بين جيل الشباب فيكفرالدوار
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 

  خطة المحتوى الشهرية 

   (Static Posts / Designs) 13 تصميم : لاًً  أولاًً

هدف التصاميم أنواع المحتوى

تصميم

ترحيبي

مرحلة جديدة.. جيل جديد" - إعلان"

انطلاقة الحملة الرقمية الجديدة

لشعلان

بناء الهوية البصرية وتعزيز الصورة العامة للنائب بلغة شبابية
ابة ذّّ وجذّّ

اقتباسات إنسانية مؤثرة
إنجازات خدمية مصممة
كلمات شعلان المباشرة

 تصاميمFactsتثقيفية 
مشاركات نجاح ميدانية

ا متنوعة لضمان تغطية مختلف جوانب عًً تشمل التصاميم أنواعًً
:شخصية النائب
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  خطة المحتوى الشهرية 

2

3

  (Static Posts / Designs) 13 تصميم : لاًً  أولاًً





اقتباس إنساني
".صورة واقعية مع مقولة مؤثرة مثل: "الشباب مش محتاج وعود.. محتاج فرصة

يعزز صورته كشخص قريب من الشباب

إنجاز خدمي مصمم
قبل / بعد لمشروع خدمي تم إنجازه في كفر الدوار

يوثق العمل الميداني بشكل بصري
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  خطة المحتوى الشهرية 

4

5

6

  (Static Posts / Designs) 13 تصميم : لاًً  أولاًً







"كلمة شعلان"
تصميم بسيط فيه تصريح قصير من شعلان حول قضية شبابية أو تعليمية

يعطيه طابع القائد المتحدث بلغة الجيل

"بوست "رقم يتكلم
إنفوجراف صغير يوضح أثر مشروع أو مبادرة بعد تنفيذه )عدد المستفيدين، القرى، إلخ(

محتوى رقمي خفيف ومؤثر

تهنئة / مناسبة وطنية
بتصميم حديث ومينيمال

يربط النائب بالهوية الوطنية
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Thank You
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